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Hold-On Productions !
Un succes grand format

Un bus aux couleurs d'un dessin animé, une
affiche de 20, 50 ou 100m? sur la facade d'un
cinéma? David Bruneau est peut-étre a l'ori-
gine de ces outls de promotion hors-
normes... Il y a trois ans, il quitte sa vie pari-
sienne pour créer Hold On Productions, une
petite agence de publicité a Sallanches, en
Haute-Savoie. Il se lance alors dans l'affichage
« tres grand format » sur des supports varies.
Aux Etats-Unis, ce procédé s'appelle le « total
covering ». Ce qu'il propose dans le domaine
du cinéma : négocier des espaces d'affichage
- en exclusivité — avec les exploitants et les
revendre aux distributeurs, qui s'assurent ainsi
une visibilité optimale. David Bruneau négocie
avec les majors comme Warner Bros, Univer-
sal, Paramount, etc. Et surtout, il n'hésite pas a proposer des supports innovants. En plus des fagades de batiments
Hold On Productions propose de l'affichage sur bus, sur sol, sur cabines téléphoniques, etc. Récemment, la societe
améme recouvert un hélicoptéere a Tahiti, a 'occasion de la promotion d'un film ! « Lavantage de ce systeme est que
je propose aux distributeurs un réseau d'affichage exclusif dans toute I'Europe, et que nous sommes capables, grace
a nos partenaires, d'afficher simultanément a Marseille et a Lille. » détaille David Bruneau. C'est donc une veritable -
success story » pour la petite entreprise savoyarde, dont le patron réve d'un avenir... en grand !

Plus de renseignements sur : http://holdonproductions.com

LES FILMS

Ofecine

ciné dvd multimedia

BON ANNIVERSAIRE HOLD-ON!

La petite agence de Sallanches a bien grandi. Voila 10 ans que David Bruneau et son équipe habille les facades de son réseau de cinémas indé-
pendants pour le compte des distributeurs. 10 ans de baches préventives & travers toute la France pour le plus grand bonheur des exploitants.
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Quand Hollywood débarque au Mont-Blanc

sl-il possible de travailler
et néuocmr avece une
“major” américamne depuis
un petit burcau de Sal-
fanches ¢ Qui. comme le
prouve la fagade du ciné
Mont-Blanc gui se couvre

‘régulierement d'afliches

annongent ld sortie des
grosses productions ameéri-
caincs: de Spiderman Q In-
diana Joncs, en passant par
le nouveau Kung-Fu Panda,
impossible: de les rater en
passant dovant le cinéma.
Derriére ces alfliches

tes, il y a un homme,
David Bruneau. un ancien
journaliste paresion qui
a fondé sa socicté en 2006:
ate loue de 'espace inutile
ot je Lrouve des clients inlé-
rossése résume-i-il simple-

ment.
Etses clients, il va les cher-

cher lomn: Warner, Dreain.

works ont saulé: sw l'occa-
sion: atravailler avec les
Américains, ce n'esl jamais
facile» expligque David,
«Chaque détail compte.
pour les alfiches, on mesure
au millimétre pross. Méme
w1k se déplace beaucoup,
habiter le pays du Monl-
Blanc n'est pas vraiment gé-
nant: «Avee Internet ot les
mobiles, les liaisons sont in-
médiates ¢t mondiales. El
puis, habiter en face du toil
de I'Europe. ca n'a pes de

FixXs.

David a méme Gté (¢licite
par son parrain profession-
nel, Jacques Séguela, qu'il
avail rencontre pour une in-
terview. Un soutien moral
qui donne envie d'aller de
Favant.
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Lhebdomadaire des professionnels du cinéma et de l'audiovisuel

Hold-On Productions!,
géant de l'affichage XXL

L'agence de cg_mm,uni_cation grand format, dont le chiffre d'affaires ne ¢
de croitre, a déja séduit de nombreux distributeurs.

epuis cing ans, Hold-On Productions! habille les
facades de plus d'une cinquantaine de multiplexes
indépendants dans 300 villes de France avec ses
baches XXL. Avec ces affichages événementiels, la
petite société a convaincu les distributeurs, notam-
ment les studios américains, qui trouvent ainsi l'opportunité
d'étre plus présents dans les salles indépendantes.
Ancien journaliste parisien, David Bruneau rejoint la petite
ville de Sallanches (Haute-Savoie) en 2005. ‘J'ai eu l'idée
de proposer aux distributeurs d'installer sur les facades et
portes de multiplexes de Uaffichage géant. Au cours de mes
voyages, je voyais des bus, des faades couverts de publicite.
J'ai proposé au multiplexe de Sallanches de tester le concept
et, depuis, j'ai des clients dans toute la France”, explique ce
dynamique chef d'entreprise, qui aime a raconter que son
aventure a débuté avec, comme seul lieu de travail, la
cabine téléphonique du coin.

De l'impression a la pose

Depuis, les affichages XXL de David Bruneau séduisent les
distributeurs. Son chiffre d'affaires a atteint le million d'euros
en 2011, et il compte dorénavant deux salariés etun réseaude
300 poseurs dans toute la France. Lentreprise annonce une
croissance exceptionnelle de 80 % par an, et ce, depuis
trois ans. “Les grandes bdches sont posées en préventif, entre un
mois et detwe semaines avant Larrivée dans la salle du film mis
en avant. Lexploitant a un affichage préventif gratuit. Je vends
cet espace au distributeur; qui a une visibilité exceptionnelle. Cest
gagnant-gagnant”, précise-t-il. Cette forme de promotion est
facturée au métre carré. Laffichage va de 10 m* a 100 m?, voire
plus quand il s'agit d’habiller sols, poteaux, plafonds...

Avec un marché potentiel de plus de 1000 indépendants,
David Bruneau a encore de belles facades a couvrir. “Nous
devenons incontournables, car il devient impossible de s?z‘Fix'
un film sans se distinguer et trouver de nouvelles strategies
marketing. L'affichage en grand en est une. qui a un impact
indéniable.” Cette agence de communication “extra-large
gére tout, de I'impression a la pose. “Nous sommes des
simplificateurs de vie pour nos clients, nous Qvons nos propres
graphistes et intervenons & toutes les étapes. §

Ancien journaliste parisien, David Bruneau a cré:
Hold-On Productions! il y a cing ans.

Hold-On Productions! ne se cantonne pas :
sorties a venir, mais peut aussi intervenir
avant d'opérations telles que Cineday. La fa
nest en effet que la partie immergée de licel
de Hold-On Productions!. David Brunea
budgets tels que 'habillage des bus touris
Lyon, Marseille, Bordeaux... Cette régie d'v
a aussi été choisie cet été par Adidas pour d¢
Bleus de retour des JO de Londres.
L'avenir s’annonce radieux pour Hold-Or
qui se tourne Vers I'international, avec
bureaux a Dubai et Rio de Janeiro pour pre
du monde de football en 2014 et les Jeux
2016, l'idée étant de couvrir de ses bact
nelles les stades, les cars, etc. L'agence ¢
choisi pour gérer I'habillage des bus impériai
Shanghai, parés de publicités luxueuses du
Hold-On Productions! est ainsi présent
Brésil. 2 Dubaieten Chine. David Brune
affichage extra-large oblige! s £0.
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Un homme qui
voit la vie en Grand

Laffichage publicitaire grand format
commercialisé surles buas, les facades de
cineémaa, de concessions automobiles

et autres supports de communication.

Un concept développé par David Bruneau,
au sein d’Hold-On Productions. Une
nouvelle aventure pour ce feru de voyages,
a l'énergie debordante qui n'en est

qu'a ses debuts.

Ce qui est sar, c’est que David Bru-
neau est toujours prét a escalader
des montagnes. Cela tombe plutot
bien, car il anon seulement le golt
du risque, mais en plus, il est ins-
tallé a Sallanches, en Haute-Savoie,
avec vue sur la chaine du Mont-
Blanc. Une ville ot il a domicilié
son entreprise Hold-0a
Productions, agence de.

par Pascale Bazller

communication grand for-
mat, qui fonctionnait par-
faitement dana toutes
les capitales du monde,
était trés peu développé en France
et en province. » Un procédé qui
sappelle le total covering aux Etats-
Unis. Tout s’enchaine ensuite trés
vite. Il signe un premier

l’HuMME contrat - en exclusivité,

communication spéciali- F“.’ENEREIE toujours un de ses

sée dans 'affichage grand

atouts - avec le pringi-

format. Non pas parce UEBURBHNTE pal autocariste de la

qu'il est natif de larégion. région (parc de 400
Mais enraison du hasard PUURSU" Su“ bus) et démarche les

derencontres et lavolonté HSEENS‘UN

de changer de vie. «En

décembre 2005, jai décidé de quit-
ter Paris, raconte David Bruneau,
fort de multiples expériences en
télévision, en presse écrite, dans le
touriame en France et & travers le
monde. La vie nous apprend que
vouws pouvez repartir dezéro.» Dés
son arrivée a Sallanches, il trouve
unemploi dans la restauration. Et,
Cest 1, 2 plusieurs méetres d'alti-
tude, que lui est venue 'idée de
faire de 'affichage grand format.
« Tous lea jours, je voyais des bus
monter et descendre de la tation,
Aans pubhcxtuurt@um ﬂanm Jeme
Auis Aouvenu quaux Etats-Unis,
les cinémas étaient décorés d’im-
menases affiches, jadorais ce
concept! Le mppmchement était
tout trouve, puurquol ne pas recou-
vrir les bus d’affichage grand for-
mat? D'autant que le marché de la

“ marques. Et, ca marche,

hors-norme séduit les annonceurs
mais aussi les villes (Chamonix,
La Plagne..)!

[L CREE ALORS SA SOCIETE EN 2007

1l développe alors son expertise
auprés d’autres autocaristes et
dans les secteurs du cinéma (indé-
pendants), de 'automobile (conces-
sionnaires), des centres commer-
ciaux. « Notre valeur ajoutée est
de proposer un réseau d affichage
exclusif dans toute ['€urope et de
pouvoir affzcherumulmnemem a
Maraeille et a Lille grace anos par-
tenaires. Depuis 5 ans, je pressens
une explosion du marche et cela
malgré la crise. Mon chiffre d'af-
faires a augmenté de 80 % par an,
pour avoisiner le million d'euroa
fin2011. €1, la prévision pour 2012
eat de 2 ME. Leapace et le grand

CHIFFRES

format sent 'avenir de la publicité
et de lacommunication. Une étude,
mendeparla société d analysedes
investissements publicitaires
MagnaGlobal, vévele que les
dépenses des medias de commu-
nication de type grand format doi-
vent doubler d'ici 5ans pour
atteindre un peu plus de 5 Mds. »
Aujourd’hui, I'homme d'affaires
a I'énergie débordante poursuit
son ascension et se prépare a fran-
chirde nouveaux sommets, Aprés
Lyon, Marseille, Ajaccio, Nantes,
Paris (Cityrama), et bien d’autres
villes, de nouveaux contrats se
profilent dans d’autres pays euro-
péens (Belgique, Grande-Bretagne,
Luxembourg, Pays-Bas), en
Afrique (Maroc, Tunisie), au
Canada, au Brésil et en Chine.
L'occasion pour ce féru d’aven-
ture de parcourir le monde et de
nourrir ses ambitions.
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-journaliste parisien, il s’installe au Mont Blanc

et devient le roi de la pub sur échafaudage

as facile de grandir dans
une cité des Mureaux,
meéme entouré de I'amour

de ses parents, une mere immigree
d'Afrique du Nord et un pére 0S
chez Renault. Et pourtant, David
Bruneau n'a pas réalisé son réve..
mais plusieurs ! La preuve, sa vie
est un roman, ou presque ! Pour
gagner ses 1 salaires, Ie jeune
homme cumule les petits boulots
(0S chez Renault, comme son pere,
pizzaiolo) mais réve de paillettes

en regardant «Ciel, mon mardi». Il
campe sur le plateau de I'émission,
traine dans les couloirs des chaines
de télé... tant est si bien qu'il réalise
son 1 réve : devenir journaliste.
Pendant 15 ans, il vit la vie dont il &
révé, celle d’un journaliste parisien
a qui fout réussi, collaborant avec
les plus grands magazines et
chaines de télé, «j'ai fait plusieurs
fois le tour du monde aux frais de
TF1, interviewant les plus grands

SRR e

de ce monde, dont Jacques
Seéguéla, devenu depuis un
ami. «Ségueéla, c'est ma 1
interview a 20 ans...

et ma derniére 4 35 ans», s'amuse-
tHl.

Lui qui @ vu ses «parents ramer
pour joindre les deux bouts» sait
pourtant que cette vie n'est que de
la poudre aux yeux. If réve de fonder
une famille... En 2005, sur un coup
de téte, il quitte ators tout pour
s'installer a Sallanches, en face du
mont Blanc, «le paradis sur terre. fci,
tout est vert la moitié de [‘année...
et blanc 'autre moitié». A 35 ans,
sans un sou en poche, il se retrouve
a servir des crépes au chocolat sur
les pistes de ski pour payer son

A I'épogue, fa communication
grand format était peu développée
en france», se souvient-il. Lui qui

a beaucoup voyage est persuade
que le <total covering» a de I'avenir
dans I'Hexagone. Il ne s'est pas
frompé ! En 6 ans, il a convaincu les
plus grandes entreprises (Orange,
Addidas, Mercedes, Warner, Pathé,
Universal). Et depuis son bureau, un
mazeau (cabane de montagnards)
au fond de son jardin, son réseau
daffichage rayonne dans toute
V'Europe, générant 1 M€ de CA.
«Mon bureau, ¢ est fe monde ! Et

loyer. «/l ne faut pas avoir peur de se 'argent que je gagne, du temps et

mettre en dangers, affirme-t-il. C'est
dailleurs sur les pistes que lui
vient Iidée de créer Hold-
0On Productions, agence

de communication

grand format, «pour
recouvrir d'affiches
les flancs des bus
que je

voyais tous les
Jjours monter
et descendre
de la station.

de la liberté». Alors, comme il [

de 3 ans et 14 mois,
organise des

révatt, il s'occupe de ses enfants

dgjeuners entre amis dans son
jardin en face du Mont Blanc... A 43
ans, cet homme a 'enthousiasme
communicatif prépare déja un autre
1éve : «Revenare ma boite pour
emmener ma femme et mes enfants
en Amérique latine, / oul des gens
avec de viais problémes chantent et
dansenb.

David Bruneau

xnoy 4210110
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HOLD-ON PRODUCTIONS VOIT GRAND

Elles font tellement partie du décor de nos villes qu'on ne les voit plus forcément comme de la signalétique événementielle, mais les
baches qui figurent sur les fagades des cinémas pour nous signaler les sorties a venir dans un mois, font partie de cette famille. Ce

n'est pas David Bruneau, fondateur d'Hold-On Productions qui dira le contraire. Sa société, spécialisée dans [habillage grand format,
et parrainée par Jacgues Séguéla, habille les facades de plus de 52 multiptexes en France a Yeffigie des films de Paramount, Warner

JUILLET

multiplexes

en France

Bros ou encore Universal. Hold-On
Productions s'est notamment mieux fait
connaitre en recouvrant a fagade du
centre commercial d'Etrembieres (Haute-
Savaie) d'une bache de 2 000 m* qui
représente une forét géante. « La durée
de vie limitée de l'encre conduira a une
modification de ce paysage imprimé dans
mains de cing ans », précise David
Bruneau. La sociéteé réalise également de
(a signalétique grand format pour des
concessions automobiles, des entreprises,
les télecabines de Megéve et de
Chamonix, et a installé 18 biches dans
L'aéroport de Genéve, pour le dernier
Salon de U'automobile suisse. Prochaine
étape en discussion: apres celui des bus
touristigues Cityrama en France,
[habillage des bus qui promenent les
touristes a Shanghai et Dubai.




+ dinfos sus www.intermedia.fr

InterMadia

MARKETING / COMMUNICATION / MEDIAS EN RHONE-ALPES DINIVALH

HOP! part a la conquéte du Brésil

de la vallée de Chamonix.

Hold-On Productions! étend
son parc d'affichage sur bus tou-
ristiques a Rio et Londres, deux
villes qui accueilleront I'une les
JO et l'autre I'Euro 2016 cet été.
Au Brésil, HOP! commercialisera
50 culs de bus et 10 total cove-
ring. En Angleterre, elle a décro-
ché un contrat de 5 ans pour les
100 bus de RATP Dev.

Joli coup pour la société

Grand format. Cette activité
d’affichage sur bus (généralement
a impériale et découverts) pése
désormais 30 % du CA. En huit
ans, HOP! a signé avec de nom-
breuses sociétés en France et en
Europe et totalise 500 véhicules.
Une gageure pour David Bru-
neau. Cet ancien reporter de
France Télévisions n'a pas hésité
a quitter Paris pour Sallanches.
Aujourd’hui, il se frotte aux mas-
todontes JCDecaux et Clear Chan-
nel dans I'espace urbain.

Pour lui, I'avenir de la publicite
est au grand format. «A New York,
chaque émission TV a son total
covering sur les bus», affirme-til.
1l compte donc s'étendre encore:

«Nous sommes sur un appel
d'offres pour 400 bus a Sydney,
et je pars bientot a New York.»

Home working. Mais Hold-On
Productions! ne néglige pas ses
premiers marchés : l'affichage
pour les centres commerciaux,
les concessions et les hotels
(40 % du CA). Sans oublier les
cinémas (30 %).

Une autre niche avec 100 ciné-

mas francais qu'elle commer-
cialise aupres des distributeurs
(Paramount, Universal...) pour
annoncer en grand les prochains
films.

La petite équipe fonctionne
en «home working» (les sala-
riés travaillent de chez eux) et
«fabless» (pas de fabrication).
C'est la seule fagon, pour David
Bruneau, d’étre 1a ot les autres
ne sont pas. +

Hold-On Productions! Sallanches (74) | 6 salariés | CA 2015: 11 ME.
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LA VIE COTE BUSINESS.
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La société de communica-
tion Hold-On Productions !
voit les choses en grand.
Basée a Sallanches, I'en-
treprise connait un déve-
loppement fulgurant, au
point qu'elle s'appréte a
ouvrir un troisieme bureau
a Paris, apres Marseille et
Lyon. Son concept : ha-
biller les espaces, bus, té-
lécabines, devantures de
cinémas ou de centres
commerciaux... de publici-
tés grand format. Inter-
view de David Bruneau, té-
te d'affiche de cette petite

entreprise.
Par Laurent GANNAZ

Aprés avoir multiplié
régulierement votre chiffre
d'affaires entre 2008

et 2010, aujourd'hui vous
aiguisez les appétits...

Oui, deux banques m’'ont
en effet propose de partici-
per a une levée de fonds de
2 millions d'euros et deux
grosses entreprises souhai-
teraient prendre des parti-
cipations au sein de la so-
ciété. Pour l'instant, j'ai dit
non carje mesure les conse-
quences que cela peut en-
gendrer. Je n'ai plus envie
de cette vie de stress que
J'ai connue quand je tra-
vaillais dans la presse et la
communication a Paris. J'ai
construit ma famille el je
Veux voir mes enfants gran-
dir. Je préfere poursuivre
mon développement fran-
quillement : j'ouvre un bu-
reau a Paris au 1% novem-
bre apreés en avoir ouvert a
Marseille et Lyon.

Pourquoi avoir lancé cette

activité ici, en province ?

Iy a6 ans, j'ai coupé avec
ma vie parisienne, apres
avoir passé 8 ans chez
France 2 et France 3. J'en
avais un peu marre des
heures de bouchon, de
voyager en permanence.

HAUTE-SAVOIE

HOLD-ON PRODUCTIONS ! DAVID BRUNEAU

400 cinémas sous contrat”

¥

“Nous comptons dousler notre chiffre d'affaires en 2011, affirme David Bruneau, le fondateur de Hold-On Productions |

Quand j'ai découvert Sal-
lanches, j'ai été ébloui par
la beauté dusite. Au début,
j'étais au pied du mur, je
n'avais plus d'argent et j'en
étais réduit a servir des tar-
iiflettes et des crépes dans
des restaurants d'altitude.
Et puis j'ai regardé les bus
qui montaient en station
ils n‘avaient aucune publi-
cité alors que j'avais vu ca
dans le monde entier. Je
suis allé voir une compa-
gnie de bus locale avec
comme seule recomman-
dation des lettres de Jac-
ques Séguéla, Delarue, De-
chavanne et M6 fsic). Au
débul, les gens ne me pre-
naient pas au sérieux et
puis j'ai finalement réussi a
louer des espaces sur les
bus de Megeve avant d'ha-
biller le palais des sports de
la station, puis les trans-
ports en commun de Cha-
monix. J'ai aussi été sollici-
té pour la campagne de
communication de Geor-
ges Morand, candidat aux
municipales

Tout de méme, il y a

un seuil entre cet échelon
local et I'envergure nationale,
voire internationale, qui est

a vétre aujourd'hui.

8 G (=3l s SEPTEMBRE 2011

Comment avez-vous franchi
cecap?

A cette époque, j'ai consta-
té que je faisais 80 % de
mon chiffre d'affaires au
paysduMont-Blanc. Jeme
suis dit que si quelqu'un ici
décidait de me critiquer,
j'étais mort (sic). J'ai donc
décidé de me rendre a Pa-
ris et de démarcher les
grandes marques patisien-
nes pour qu'elles mettent
leurs publicités sur les bus
locaux.

J'ai ensuite rencontré Gil-
bert Baud, le directeur du
multiplexe de Sallanches
pour lui proposer d'ha-
biller les facades de son ci-
néma avec les affiches des
nouveaux films. Ca a telle-
ment bien marché qu'il a
contaclé ses amis, a Bourg-
en-Bresse, Bourgoin, Mar-
seille. Aujourd'hui, j'ai 400
cinémas sous contrat. A la
méme époque, j'ai com-
mencé a habiller les téle-
cabines de Chamonix, puis
celles de Megeve, en fai-
sant, a travers les affiches,
une rétrospective des
champions de ski de lasta-
tion. J'ai apporté desideées
qu'il n'y avait pas au pays
du Mont-Blanc.

Quelles sont les recettes de
votre développement ?

J'ai commence a habiller
lesbus et caa pris tellement
d'ampleur que je me suis
appuyé sur une personne
pour s'occuper de cette par-
tie. De la méme maniere,
j'ai choisi quelqu'un pour
s'occuper des cinémas,
quelquun pour couvrir les
concessions automobiles...
Jinstalle a chaque fois un
chef de secteur qui travaille
de maniére autonome, chez
lul. Je délegue au maxi-
mum ce qui me laisse du
temps pour m'occuper des
grands projets. Ma recelte,
c'est d'avoir externalisé
avant d'avoir commencé
mon développement et
d'anticiper en permanence.

La maitrise de la technigue
est aussi importante...

Je collabore avec Renaud
Camut, graphiste. 1 tra-
vaille sur toutes les images
de nos clients, Disney, Mer-
cedes, Gucdi, etc. Etfait tout
pour les adapter aux diffé-
rents formats. Je ne pour-
rais pas exister sans Iui.
Comme le grand format a
explosé, les imprimantes
font aujourd’hui cng me-
tres de long. Les rouleaux

sont des adheésifs ou des ba-
ches de 2,50 a 5 metres. On
peut s'appuyer sur une
grande quantité de matie-
res notamment le micro-
perforé, un systéme extra-
ordinaire, puisque la bache
ou 'adhésif est composé a
50 % de tous, ce qui per-
met de résoudre la question
des entrées de lumiere. On
dispose aussi d'adhésifs qui
résistent a -50 et a +50 °C.
La bache est devenue une
fagade d'immeuble a part
entiere, on est passé dans
I'ére de Ya bio architecture.

Quels sont vos projets
aujourdhui ?

Nous sommes en passe de
signer des contrats pour ha-
biller des bus a Dubi, un
stade de football situé &
Montréal sur une surface
de 15000 m?, soit deux fois
le Stade de France, ainsi
qu'unbatimenta Libreville,
au Gabon. Au-dela, le véi-
table marché est dans la
puissance du réseau a dé-
velopper : il existe plus de
4000 concessions en Fran-
ce sur plus de 17 marques
automobiles, nous avons
T'opportunité d'habiller 300
véhicules chez Land Rover,
de rentrer chez Norauto
pour 220 magasins. I y a
des espaces vides partout.

HOLD-ON
PRODUCTIONS !

EN BREF

Activité :
environnement
publicitaire et
communication
extérieure grand format.
Année de création :
2007

Implantation :
Sallanches

Chiffre d‘aifaires :

490 000€ HT (+82%) en
2010 (objectif : 1 M€ en
2011)

Eifectifs: 1 salarié,
d'autres a venir a la fin
de l'année

Répartition du capital :
8 000€. 95% des parts
appartiennent a David
Bruneau, 5% a Renaud
Camut.
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Une autre lecture de |'économie

Productions ! semploie, depuis ses débuts, a jouer la carte
u grand format publicitaire en proposant aux annonceurs.
‘exposer leurs publicités sur 350 bus touristiques en Europe
et 100 cinémas a travers toute a France. Une communication:
XXL qui, selon ['Union des Annonceurs (UDA), aurait’
tteint 457 millions deuros dinvestissements en 2014
dans 'hexagone sur un marché du grand format qui a, lui,
augmenté de +800 % dans le monde en 10 ans. Journaliste
4 Paris pendant plus de 15 ans, grand passionné de voyages
devantéternel, il nen fallait pas moins a David Bruneau pour
passer du coté (rentable ) du support papier et investir un

b secteur d'activité qul considére comme le véitab i

% de la communication, Quels sont les enjeux de ce

En quoi le grand format constitue-t-l un axe primordial
de la communication mondiale 2 Bt comment les équipes
d'Hold-On Productions ! ont-elles choisi de conguérir ce




quinoubliable dans Yesprit de tout un chacun. Cest

le cas du constructeur automobile Renault. Lequel, en
1994, entame une nouvelle phase de conquéte aupres des automobilistes pour
leur vendre les mérites de son emblématique véhicule lancé dix ans plus tot :
I'Espace. Un slogan qui a, de toute évidence, également marqué Pinconscient
de David Bruneau, aujourd’hui 2 la téte de la société Hold-On Productions !
dont les missions se révélent aussi limpides quefficaces. Développer des régies
publicitaires sur des espaces non conventionnels tels que des facades d’hotels, des
centres commerciaux, des cinémas, ou des flancs de bus touristiques dans toute
I'Europe d’une part, sur un réseau d'une centaine de cinémas indépendants répartis
sur tout le territoire national dautre part. « Jai fait le tour du monde grace & mon
métier de journaliste. J’ai pu observer que la communication grand format était
présente aux quatre coins de la planéte et que le ‘total covering’

n n'a jamais été aussi bien sur terre qué dans l’es;.)ace_».'
Il y a des moments dans la vie ou'la lu.mmosue»
d'un slogan publicitaire caresse Tesprit de ceux qui
sont payés pour en trouver, au point de Afalre naitre,
en quelques secondes, une phrase aussi percutante

Savérait particulierement développé », tient a souligner David
Bruneau. « En 2005, je m'installe du coté de Megeve, apres 35 ans
de vie parisienne et je constate rapidement que jamais personne
navait envisagé de réaliser des opérations de communication
grand format dans les stations de ski, alors que les touristes
viennent du monde entier pour skier sur nos sommets. Il était
saisissant de constater que le covering explosait dans le monde
entier sauf ici ». Cest 1a que le déclic sopére... David Bruneau
commence a proposer des contrats dexclusivité aux sociétés de
bus en Montagne afin d’habiller les « Qdebus » aux couleurs de
ses clients annonceurs. Pour communiquer en trés grand format,
les annonceurs sont préts a débloquer de nouveaux budgets
afin de figurer soit a larriére d'un bus, soit sur l'intégralité dun
véhicule (cest ce que Ton appelle : le « total covering »). Le succés
est au rendez-vous ! David Bruneau prend naturellement le parti
de pérenniser son activité, en signant le méme type de contrat
avec les autocaristes et de la développer au coeur de nombreuses
villes francaises et européennes ainsi que sur les devantures de
cinémas 2 travers la France. « Lidée, cétait vraiment de pouvoir
en vivre toute l'année et d’inscrire notre savoir-faire dans la durée.
Travailler avec les stations de ski ne peut senvisager que quelques
mois par an. Dot1 notre parti pris d'investir le territoire dans son
ensemble et d’habiller des supports mobiles (les bus) ou fixes
(les cinémas) que le grand public fréquente 365 jours par an »,
commente le fondateur dHold On Productions ! Avec un chiffre
daffaires qui augmente chaque année de 82 % entre 2005 et 2011,
David Bruneau réussit le pari de « rester en ligne » (« Hold on »)
de maniére continue avec les annonceurs. Des annonceurs qui
se révélent aujourd’hui disposés a investir des sommes pouvant
atteindre plusieurs centaines de milliers deuros pour vanter,
le temps d'une campagne, les mérites de leurs produits ou de
leurs films sur les bus comme sur les cinémas. Un marché qui,
selon l'ancien journaliste, « explose véritablement. Les marques

— —

Zoom sur Opentour

Marc Saint-Félix,
Gerant OPENTOUR Groupe RATP DEV

Informations Entreprise : Comment avez-vous rencontré les Gaquipes dtod On
Productions! ? Quest-ce qui vous a séduit dans leur projet de colaboration ?

Marc Saint-Félix : Jai rencontré David Bruneau par [intermédiaire de un de mes
collaborateurs. Jétals ala recherche d'un acteurenmesire e mapporterwnsecondsauffe
pour commerdaliser mes arriéres de bus sur les villes de Nice, e Lyon et de Marseile.Le
dynamisme de David etsa capacitéa Simmerger aussitot dans les spécfictés itantles
miennes a [époque mlont suffi i

éduit pour i confier esvégles des il

IE : Quel regard portez-vous sur le développement du Grand Format en Euope et dnsle
monde?

MSF': Notre activité touristique nous améne 3 proposer 3 nos ciets e lus grandfomat
de ldefnuverte des lieus visités a 4 métres de hauteur avec un champ dobservio 336"
(principe du décapotable). Nous app isibilic fatallede sty
etsur la surface des espaces pouvant étre utilisés pour pouvoir argement communique. |

@ut dire que les grandes surfaces sont rares dansles métropoles comme ansles gaces
villes. Elles se révélent de plus en plus réglementées, Quantauxsolitaiorsmutesd

sont victimes les habitants, celles- engendrent bien souvent une perte sigfcaieas
niveau des messages que souhaitent véhiculer es acteurs de a communication. legnd
format, dans sa forme et dans son positionnement, contourne es diffctésenoftat’a
snllrface nécessaire pour étre vu, sous réserve de son emplacement et de  quilté e
Téalisation. Ce constat est plus particuliarement waisur e confinent eropéen.

1E: Quels sont vos autres projets en matiére de communication rand fomat
MSF :Nous venons d'achever| lfeiviéele nos bus 3 impériale (cshusdé
sur lesquels nous faisons de a publicité dans toute |'Furope) en intégrant s pides
visuels du grand format. Nos futurs projets seffectueront corjointement e 00és
derégies publicitaires.

e

st COMMUNICATIONggzzmrrream

e

3 questions a Jacques Séguéla...

Informations Entreprise : Quel regard portez-vous sur la
communication grand format ? ; ‘
Jacques Séguéla : Plus va la technologie, plus les écrans

individuels rapetissent. Demain, nous visionnerons les
blockbusters sur notre montre connectée. Triste réduction du réve
hollywoodien, triste appauvri de notre imaginaire, A la |
rue : ses murs, ses vitrines, ses palissades de nous faire réver en
grand. Hold-On Productions ! est  V'affiche ce que le dinéma est |
au mobile ; sa grande évasion.

1E : Y voyez-vous comme un signe ultime de la communication
del'avenir 7
J5 1 L'avenir de la communication n‘a pas de limite, sinon le ciel
qu'elle conquiert a coup de Cloud. Elle est ubiquité, multiformat,  §J
plurifonction, polytechnique. Elle mute au gré des avancées mais
teste fidéle a ses racines. Le covering, petite-fille de V'affiche, ala -
vie devant soi. Demain lui appartient. -

IE : Pourquoi avoir accepté de devenir le « parrain » d'Hold On
Productions ! ?

JS ; La fidélité a une amitié qui va bientot féter ses 20 ans et la
passion intacte de voir la pub s'agrandir et s'embellir, cultivant |
sans cesse son passé, défrichant, sans tabou, son futur,
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Une autre lecture de |'économie

ont désormais tendance a délaisser les supports de communication
classiques (presse, radio) pour jouer la carte du XXL en se jetant sur
ceux de loutdoor ».

~ Les joies détre proprio ! ~
Bien stir, David Bruneau le sait. Il nest pas le seul & investir le marché
de la communication grand format. Aussi, pour développer son
activité et sassurer de pouvoir placer les publicités de ses clients
toute lannée partout en France et en Europe, il a, dés le départ, pris
un parti : celui de posséder lespace et donc de se positionner en
tant que propriétaire de contrats sur les espaces vides en signant des
exclusivités avec les autocaristes et les exploitants de cinémas. « Il
existe deux maniéres de fonctionner dans notre domaine dactivité »,
explique le dirigeant. « D'un c6té, il y a ceux qui abordent le marché
en proposant a leurs clients d’habiller leur facade, dans une bataille
de prix hyper concurrentielle. De Tautre, il y a ceux qui, comme nous,
réalisent 80 % de leur chiffre d’affaires dans Yespace et qui en créent
avec des emplacements vides au départ. Et comme lespace publicitaire
savére de plus en plus rare dans les villes, nous sommes trés peu a
pouvoir proposer cela. Chez Hold-On Productions !, nous sommes
propriétaires de TOUS les espaces que nous
commercialisons en régie publicitaire. Sur
un marché du marketing terrain XXL, il est
aujourd’hui essentiel détre propriétaire des
espaces si lon souhaite se démarquer dans le
monde de la publicité ». Une posture dautant
plus rentable quaujourd’hui en France comme
dans toutes les métropoles du monde, force est
de constater que les villes intégrent de plus en
plus la notion despace (publicitaire) dans leur
architecture. « Lavenir de la publicité passe
inéluctablement par le grand format. Et Tavenir

du grand format, cest

Tespace. Celui qui posséde
le mur pour poser une
bache a toutes les cartes
en main pour développer
son activité. Cest ainsi
que des multinationales
sont aujourd’hui amenées
a nous solliciter dans
toute 'Europe ». Cest le
cas du groupe Hotel du
Louvre. Sa directrice marketing, Audrey Forissier estime, en effet,
que la publicité grand format dispose d'un aspect grandiose, certes,
mais colle surtout parfaitement a 'image de marque du groupe pour
lequel elle ceuvre. « Cela nous permet détre présents la ot se situent
nos clients investisseurs. Il Sagit d'une opportunité de communication
intéressante et différente pour une chaine d’hotels internationale telle
que la notre dans la mesure ou nous avons besoin d'augmenter notre
notoriété tout en générant du trafic sur notre site web. Dans ce cadre,
Hold On Productions ! nous a permis de réaliser rapidement une
campagne dans toute 'Europe au travers d'un
seuletméme interlocuteur capable de manager
aussi bien ce qui a trait au graphisme que ce
qui reléve de la production, de limpression, de
Ta pose et de la gestion de lespace ». Et David
Bruneau de conclure : « Aujourd’hui, nous
pouvons réaliser la totalité des éiéments dune
campagne clef en main, dans 300 villes de
France et 10 pays d’Europe car nous disposons
de lexclusivité ». « Et sile véritable luxe, cétait
I'Espace ? », se demandait le constructeur
automobile Renault dans les années 2000. &




‘DOSSier Créer sa hoite en partant de rien

» se transforme alors en béte a réussi a amadouer la comptable de
concours. Objectif: décroclller les Un son premier client, Paramount  per ailleurs. «Les déplacements sur
prix destinés & soutenir les jeunes 3 Pictures France, qui lui a envoyé  le parking des entreprises a Saint-
pousses prometteuses. Lemon -ln cheque un chéque un mois plus tot que  Malo nous cottaient trop cher pour
remporte ainsi le prix Moovjee prévu. «Ce qui m'a permis de payer  étre rentablesy, explique Eynferic

(5000 euros), le prix Talents Tle-de- 1 ny  imprimeur et delouerles nacelles  Pierron. Les associés pro t
France (1800 euros) et le concours encalsse €lévatrices», se souvient-il. alors a l'un de leurs szlafioézege

Rennes mais pas pour se dévelop-

du Résea}l Ent‘reprendr‘e f30 001(3 eyu»‘ pl u S t ﬁt partir créer une succursale a Saint-
ros). De jo |e§ 50T111? complétées Transformerses Malo. «Il a investi 4000 euros, et
par un pre.t banc.urye E 42000 eu- ue salariés en associés nous 20000, détaille Eymeric Pier-
ros garanti par Oséo. Et pas ques- q ron. Rebelote & Brest, Nantes et
tion de sarréter en si bon chemin : ” En 2008, Eymeric Pierron fonde bientét Quimper et Saint-Brieuc:
il y a un mois, la start-up était en- prevu avecun copain denfance NeoNett, le partenaire apporte de 5 a 20%
core sélectionnée parmi huit lau- société bretonne de nettoyage de  du capital, la société mére com-
réats régionaux de la catégorie «ser- peut voitures sans eau, Les deux amis  pléte. Aujourd’hui, NeoNett prévoit
vices» du prix Talents. Avec

investissent chacun 2000 euros, de réaliser 2,7 millions deuros de
8000 euros de récompense a la clé. Sa uver obtiennent un prét a taux zéro de ~ chiffre d'affaires et emploie 60 sala-
7000 euros et empruntent 12000  riés. Et compte méme essaimer

— n
s s & la banque. Des sommes  ailleurs qu'en Bretagne. s
se UL euros & que. s q agne.
;;’:’-:ﬂcele une bOIte suffisantes pour s'implanter a Marie-Madeleine Séve

Vendre des meubles sur Internet,
oui, mais avec quel argent? Aline
Buscemi ne disposait que des
2000 euros quelle et son associé
avaient mis au pot pour partir en
Chine démarcher des fournisseurs.
Pour faire venir un premier conte-
neur en France et lancer son site,
elle réalise un emprunt personnel
de 15000 euros. Une fois la mise
en ligne effectuée, les deux créa-
teurs sont dépassés par le succes.
Lacheminement d’un second
conteneur se révele nécessaire.
«Heureusement, les internautes
payaient a la commande, raconte
Aline Buscemi. Ce qui nous a per-
mis de récupérer tout de suite le
cash qui nous manquait pour

Management

IEN VIVRE SON JOB

DE HOLD-0

payer les tblurnis’set‘ 'S I?e.ril en PRODUCTIONS!

aiguille, Aline réussit & financer

quatre conteneurs. Aujourd’hui, Nl = B 'affichage sans

apres trois ans d’autofinancement, J’a'_’anc’e mon entrep"se _dda, f'c ag d s
= Miliboo.com réalise un chiffre ’a'de da"c"ne banlllle ni g aucun ronas

g d'affaires de 3,5 millions d’euros,
3 emploie 30 salariés et vient de le-
& ver 2,5 millions d'euros aupreés du

A 35 ans, j'ai quitté Paris pour Sallanches, et a démarcher des clients depuisune
en Haute-Savoie, sans un sou. Je vivals cabine téléphonique. Au dek}u’t, je muntms
dans un HLM avec 400 euros des Assedic. moi-méme sur les nacelles élévatrices

£ fonds Auriga Partners. ise daffi ur poser des baches 3 plus de

3 i -On, mon entreprise d affichage pour p I

g Fondateur de Hold-On Produc- ggﬁﬁormat, jelai Eancée fout seul, sans 30 métres de haut :javais une peur bleue!
§tions!, une société d'affichage [aide d‘aucune bangue nid’aucun fonds. MaiS|:’i perl|odf-3 des \{aghes maigres e‘st

8 grand format, David Bruneau (lire Pendant trois ans, j'ai passé des nuits finie: je prévois de réaliser 1million d’euros

g lencadré ci-contre) a luiaussi joué  EENEREESE Rl RLC] ccmptal?imé de chiffre d'affaires en 2011

£ la carte du paiement rapide. Il a
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Ofecine

ciné dvd multimedia

Hold On Productions

Les débuts

Avant de s'intéresser de prés au monde du cinéma, il
a démarré sa carriere dans le journalisme a Paris.
Des chroniques de «Combien ¢a colite » & des repor-
tages a Moscou ou a Tel Aviv, il a ainsi parcouru le
globe avec la capitale comme point d'attache princi-
pal. Jusqu'au jour ou, 4 4ge de 35 ans, il découvre la
douceur de vivre de |a Haute-Savoie et particuliére-
ment de la petite ville de Sallanches. Et c'est la, en
partant de rien (une cabine de téléphone et quelques
adresses pour tout bagage), qu'il développe son idée
issue de son expérience de voyageur et des sup-
ports publicitaires qu'il a pu découvrir dans d'autres
pays. Grace 4 laide de premiers clients qui lui font
confiance, comme Gilbert Baud, lincontournable
exploitant savoyard, il propose I'habillage en grand
format de facades de cinémas par le biais de baches
publicitaires géantes. Clest ainsi que, le 20 sep-
tembre 2007, nait «Hold On Productions» créé par
lintrépide David Bruneau.

Le développement :

Depuis cette époque, sa petite entreprise « ne
connait pas la crise », et au contraire, sé déve[oppe
dannée en année. En plus des baches et des dais
«grands formats» qui recouvrent les multiplexes (562
sites a ce jour), les centres commerciaux_, les conces-
sions, les parkings et méme les télécabines (normal,

La belle vie en grand format !

dans une région ot le ki est roi), Hold On Produc-
tions habille egalement les bus décapotables de tou-
risme qui sillonnent la montagne mais également les
villes comme Geneve, Lyon, Marseille, Bordeaux ou
Paris. En tout, ce sont plus de 750 véhicules (pour
l'instant, mais le chiffre augmente chague mois) qui
servent ainsi de support a des campagnes publici-
taires orchestrées par des clients prestigieus. Parmi
eux, bien stir, les distributeurs sont en premiére ligne,
qui font désormais confiance 4 la société de David
Bruneau pour optimiser la visibilité de leurs sorties
sur ces supports originaux. Une des autres originali-
tés proposeées par 'entreprise savoyarde est qu'elle
est capable de poser des affiches de toutes tailles
sur tous les supports comme le verre, le métal, le be-
ton, etc. avec des matériaux aussi différents que «les
pleins», le micro-perforé ou l'adhésif en vitrophanie.
Bien entendu, le réseau des supports s'est lui aussi
étendu et Hold On Productions intervient dans plus
de 300 villes & 'heure actuelle. Aprés la France, la
société s'est par ailleurs intéressée a d'autres mar-
chés, travaille maintenant dans toute I'Europe et s'at-
taque méme aux villes de Shanghai, Rio ou Dubai...

Un juste équilibre

Que manque-t-il encore & David Bruneau pour com-
pléter sa réussite? Bien sir, plus grand sera le
nombre d'exploitants et de distributeurs qui feront
appel & ses services, plus efficace encore seront les
prochaines campagnes de marketing utilisant ce
vecteur. Mais, s'il est trés attaché au développement
de sa société pour qui il prépare de nouveaux projets,
clest dans sa vie privée que David Bruneau trouve le
vrai bonheur. Sa famille, ses amis, le ski, son burea.u
situé juste & coté de samaison, lies a laqualité de vie
quil a découvert dans cette r_e’g\on sont autant
datouts quiil n'échangerait pour rien au monde...

Plus de renseignemenst sur wuw.holdonproductions.com ou
par téléphone au 06 83 714731

—
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Basée & Sallanches, Hold-on
I'affichage grand format. Warner Bros, Adidas
sont les clients de la société da David Bruneay, un ancien

SALLANCHES

 David Bruneau
VoIt

'affichage
jen grand !

journaliste de TF1 reconverti.

De Kung-Fu Panda a Harry Potter,

productions est spacialisée dans
idas ou Mercedes

Une fusion historique
des écoles catholiques

Les trofs anciennes structures se retiouvent sous une seule

anviere, celle de [Etabssement catholique salanchard. L
but; mutwalisaton et meileure sblé de s scolai. P, 24

CHAMONIX
Tarif des forfaits :

la mairie a enfin

son mot a dire v

David Bruneau voit les affiches en grand

Warner Bros, Adidas ou
Mercedes : les noms des
clients de I'entreprise
sallancharde Hold-on
productions, specialisée
dans l'affichage grand
format font réver. A sa
téte David Bruneau, ancien
journaliste de TF1 et M6.

Ol que vous soyer dans laval-
lée, vous étes surement passé
devant une affiche d'Hold-on
productions. Les grandes affi-
ches du Ciné Mont-Blanc de Sal-
lanches, c'est eux. Les iélécabi-
nes du coté de Megeve et du
Mont d'Arbois, c'est eux aussi.
Les bus de Chamonix égale-
ment. Les grandes affiches sur
le garage Mercedes a Cluses en-
core eux. Impossible de les ra-
ter. 1l faut dire que la société de
David Bruneau est spécialisée
dans affichage grand format,
méme trés grand format !

«lahonte de ma vie ! »

Pourtant rien ne le prédesti-
nait a choisir cette voie. Fncore
meins a s'installer a Sallanches
en 2005, « C'est le hasard des
ntres qui m’a fait quitter
Mais Sallanches, je ne
savais méme pas ou ¢ était ! »,
se souvient-il.

Les débuts sont difficiles
pour l'ancien journaliste de Mé
et TF1. Alors que quelques mois
plus ot il cotoyait le gratin de
la élévision, d’Ardisson a De-
chavanne en passant par Druc-
ker, il se retrouve sans boulot. Il
accepte de devenir serveur a
Plaine-Joux. Le gratin de la télé
laisse place au gratin de pom-
mes de terre et a Ya tartiflette
Un  contraste  saisissant
L'homme, alors agé de 35 ans,

=

enchaine une autre saison hiver-
nale, a Megéve cette fois. Un
jour, il se retrouve a devoir ser-
vir des anciens collegues de
TFL. «lls me demandaient
tous, “David, qu'est-ce que fu
fais ici 2> Lui répond direct :
« J'ai changé de vie!» 1l le
confie sans mal aujourd hui, ce
joura a été « fa honte de mia
vie. Vis-a-vis des autres, mais
aqussi de noi-méme. Je e suis
denandé si je n'avais pas raté
nia vie. »

"Mont-Blanc in touch”

David Bruneau a « foujours
voulu écrire ou gagrier s vie
en éerivant ». 1l rebondit et
monte bientdt, a Sallanches, son
agence de conseils en communi-
cation. La Compagnie du Mfont-
B B 5

cherchait wn slogan. ['ai tapé a
Jeur porte. » Lui quia parcouru
le monde sait que beaucoup
veulent toucher le Mont-Blanc
avant de mourir. Un point de
départ qui permet a David Bru-
neau dimaginer frés vite le slo-
gan “Mont-Blanc in touch” et

les 25 pages de recommanda-
tion qui Iaccompagne. L'idée
séduit. Et a depuis été déclinée
sur tous les supports de commu-
nication de la CMB. La campa-
gne de Georges Morand, la com-
munication et la recherche de
partenaires au FJEP de Sallan-
ches ou au chiteau des Rubens
accupent bientot lesjournées de
David. Mais désireux de ne pas
mettre tous ces @ufs dans le
méme panier, il souhaite se di-
versifier. « Je voyais les bus
monter en station avec auctine
publicité. » Une surprise pour
ce Parisien d'origine qui a
voyagé dans le monde entier.
« Je me suis dit, il y a quelque
chase a faire. Aux Etats-Unis,
voir les cinénias  décorés,
était un truc qiee fadorais. [e
e suis dit: "Cest qa qu'il
faut que je fasse ici”. »

Harry Potter
En plus des bus, il songe
done rapiement a habille Le ci-
néma de Sallanches. Aussi in-
croyable que cela puisse parai-
tre. il lui a suffi d'un coup de fil
pour convaincre Warner Bros.

Paramount, Universal, Gau-
mont ou UGC suivront. David
Bruneau habille depuis des ciné-
mas dans la France entiere « et
tout ¢a depuis Sallanches »
n'estl pas peu fier d'amoncer.
Shrek, Harry Potter, Kung-fu
Panda ou Mégamind en ce mo-
ment sont quelques-unes des
sorties ciné qui se sont accompa-
gnées dun affichage géant
d'Hold-on _productions. HOP
habille aujourd’hui 30 multi-
plexes, 13 marques automobiles
dont Mercedes, Peugeot ou
Ford) et 200 bus. Joli pied de
nez : ceux de Megéve font par-
tie du lot. Les marques de sport
ont suivi le mouvement. Adi-
das, Nike et Saloman en téte. Et
e groupe Rossignol. « Avec
Dynastar, ce sont les marques
dé mon enfance... », expl-
que-til tout sourire. Clest lui
qui a rhabillé Je site sallan-
chard. Autre chantier en cours.:
Je changement total de a facade
du centre commercial d'Etrem-
bieres « Ce sera e grande fo-
Wit de 20000 La pose
vient de commencer et se pour-
suivra  jusquien  février.

Les bus de Chamonix font partie des 200 bus habillés par Hold-on produstions. La société de David Bruneau orne également les cinémas.
de France de baches grand format a I'effigie des films de Warner Bros ou Paramount.

«Quand je repense @ ma
“piviode tartifiette”, niémie

nol, je n'y crois pas ! » glisse
ce fils d'ouvrier. La vie pari-
sienne ne Jui manque pas. Tout
juste admet-il que lorsqu'il se
rend a la capitale, il se donne
toujours deux heures pour mar-
cher dans les rues.

Bientot 'étranger ?

Les affaires marchent bien.
La branche conseils en commu-
nication a été abandonnée pour
se recentrer sur laffichage.
Hold-on productions devrait
réaliser celte année un chiffre

d'affaires de 730000 €. La so-
ciété vient d'ouvrir un bureau 3
Marseille. Mais reste & taille hu-
maing. David Bruneau a pour
sous-traitant un juriste basé &
Paris, un comptable a Anne-
masse, une attachée de presse,
un imprimeur a Courbevoie et
un poseur avec une équipe de
100 personnes. Bien sir, il y a
aussi un graphiste. Renaud Ca-
mut, basé a Lyon, concoit toutes.
les images depuis cing ans. 1l
nest d'ailleurs pas rare que les
deux hommes travaillent des
nuits entiéres pour faire aboutic
des projefs. Mais toujours avec
passion. Aucune fagade n'est
trop grande pour les deux hom-
mes. « fe 1'ai jamais le senti-
ment de travailler. i bea-
coup de chace. » Conquérir
des marchés étrangers, David
Brungau y pense. Des proposi-
tions arrivent de Marrakech, Ca-
sablanca ou Amsterdam et
Bruxelles.  Reprenant une
phrase de Jacques Séguéla, son
ami et parrain d'HOP, David
Bruneau conclut: « Most bu-
reait, ¢est le monde ! »
ALEXANDRA COLLOMB.

woww holdonproductions.com

La facade de Shopping Etrembiéres va étre habillée d'arbres, Le
projet est en cours. Cette simulation graphique permet de vair
e chantier terming, sans doute en février,

« TN



communiquer en grand

Hold-On Productions

Roulez jeunesse!

L"agence de communication et de production, spécialisée dans
les fagades de cinéma, mais aussi les bus et tout autre objet roulan
voit les choses en grand. -

ou plutét les roues. dans dix-sept
Bordeaux, europsennes : Rome, Londres, Moscou.
A Madrid, Barcelone, Berlin, Dubiin

Cologne, Francfort Gene
Milan, Florence, Grenade, Malaga, Sév
Hambourg. Autre corde & son

e

&




Hold-On Productions

Une pluie d
Les athlétes francais, de retour des JO de Londres,

ont descendu les Champs-Elysées dans des bus All bleus,
décorés par Hold-On Productions. Bain de foule.

communiquer en grand
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neau, 4 la téte de I'agence de
ation grand format, Hold-On
ions, ne cesse de franchir de
Ux sommets ! Il a non seulement
onquis la région du massif du
Mont-Blanc, ot if s'est installé en 2007,
mais aussi I'Hexagone, et méme
bien au-dela... L'actualité de sa
PME est maintenant
internationale! Elle est d'abord

étroitement fiée aux jeux
Olympigues de Londres cet
été: « Nous avons éte
choisis pour habiller les
bus de notre regie

publicitaire a Nice par la
rnairie et a Paris par
F'agence de pub du
groupe Adidas. »

Le concept développé par
cet ancien journaliste qui
ne mangue ni d'énergie ni

de talent est de commercialiser I'affichage
publicitaire grand format sur les bus,

les fagades de cinémas, les concessions
automobiles et les centres commerciaux

aventure
de Rio a Shanghai...

« Notre valeur ajoutée est de proposer
un réseau d'affichage exclusif dans toute
fEurope et de pouvoir afficher
simultanément & Marseille et a Lile
gréce & nos partenaires. Depuis
Je pressens une

jon du marché et cefa
malgré la crise. »

€t ca marche... Hold-On
Productions vient d’élargir son
tour de France en signant les

bus touristiques de Paris, Lyon.
Marseille, Bordeaux, Nantes,
Ajaccio, Bastia, Nice.

et prochainement Monaco.
Enfin, et strement e plus

important, la société installe ses bureaux
& Rio de Janeiro en janvier 2013 pour
préparer les événements des maroues
al'occasion de la Coupe du monde de
football 2014 et des JO de 2016,

Au programme : baches, habillage

de fagades, covering de bus... « &, last
but non least, nous venons de décrocher
la gestion en exclusivité de la régie des
bus & impériale de Shanghal, au coeur
de la Chine qui explose. Nous ouvrons
également notre bureau dans ce pays
des Noél 2012! » HOP voit grand !

Marci Comilin, Thariatie, Vo
o, Gy gpen de iien | 0963
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) en Haute-Savoie
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Paris, le 14 avril 2016

LES HOTELS KYRIAD
PARADENT POUR REAFFIRMER
LEUR POSITIONNEMENT ET LEUR CONFORT

Alors que la tenue de I"Euro 2016 va drainer un afflux supplémentaire de visiteurs et de supporters dans
les principales villes de France, KYRIAD investit I'arriere des bus touristiques pour valoriser la densité de
son réseau d’hotels 3 et 4 étoiles et mettre I'accent sur le confort de ses chambres.

« Chez Kyriad, les appuis-téte sont bien plus confortables ». C'est par cette accroche inattendue et
inventive, écrite sur un visuel d'oreiller, que les passants et les automobilistes circulant a Paris, Marseille,
Lyon et Lille seront sensibilisés a la promesse de marque KYRIAD.

Imaginée par I'agence PONK et déployée par Hold-On Productions, cette campagne entend mettre
I'accent sur la puissance du réseau des 240 hétels KYRIAD non-standardisés et presents partout en
France, mais également soutenir le positionnement de la marque sur la catégorie 3 et 4 étoiles en fondant
son message sur sa promesse de confort.

En tout, 39 bus paraderont aux couleurs de la marque dans les artéres les plus touristiques de Paris, Lille,
Lyon et Marseille, entre le 10 avril et le 10 juillet pour la capitale et entre le 10 juin et le 10 juillet pour les
villes de province.

Cette campagne poursuit celle initiée fin 2015 en presse, ol une série de 4 annonces pleine page dévoilait
I'univers et le design particulier d'une chambre KYRIAD. Chaque visuel présentait des phrases décalées et
accrocheuses, en lien avec |'univers de la nuit, brodées sur un oreiller confortable.

Réalisation :

Agence PONK

Président et Directeur de la Création :
Franck PRALONG

Directeur Artistique :

Céline GANICHOT
Conceptrice-Rédactrice :

Franceis FAURE

Responsable Annonceur :

Cedric GIRARD




@ Cliquez ICI pour télacharger les visuels

A propos de Kyriad Kyriad

Plus de confort, moins de conformisme. Avec 243 hétels en France, Kyriad a été la premiére marque
hoteliere dés sa création en 2000, & garantir la qualité d'un hétel de chaine associée au charme de la
diversité d'un hotel indépendant, grace a un systeme de Franchise. Leader sur son segment de marché,
Kyriad conserve une ame de challenger et une capacité a innover et & surprendre dans son produit et sa
communication

A propos de Louvre Hotels Group

Louvre Hotels Group est un acteur majeur du secteur de I'hétellerie mondiale, dont le portefeuille
compte aujourd'hui plus de 1 100 hétels, représentant une capacité totale de plus de 95 000 chambres
dans 48 pays. Il dispose d'une offre hételiére compléte allant du 1 au 5 étoiles et compte 6 marques :
Premiere Classe, Campanile, Kyriad, Tulip Inn, Golden Tulip et Royal Tulip.

www.louvrehotels.com/fr

A propos de Hold-On Productions

Hold-On Productions! est le spécialiste de ['affichage grand format ef du street markefing sur des
espaces non conventionnels.

Leader Européen du covering Bus, Hold-on Productions! s'appuie sur un réseau de plus de 500 bus
en Europe et proposera des bus au Brésil durant les JO de Rio 2016.

Voyez les choses en GRAND !

B ce soit des facades de cinémas, d'hatels ou de magasins, mais aussi toute sorte d'objet roulant,
osez vous montrer en GRAND !

Hold-On Productuions s'occupe de vore projef d
par ses équipes de graphistes, la producho.n sur
tion gréce & son réseau national & international

e AdZ dela conception et simulation de vos visuels
fous fypes de mafiéres jusqu'a la pose de la réalisa-

www.hol
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Interview de David BRUNEAU, Président de HOLD ON PRODUCTIONS!

HOLD ON PRODUCTIONS! est sp

ialisée dans la

Localisation : Rhone-Alpes

Expliquez-nous en quelques mots

votre activite...

Nous sommes une société de communication spécialisée
dans le media « outdoor » Grand Format. Ce que l'on a
coutume d'appeler le « Out Of Home ». Nous coordonnons
les eiements constitutifs d’une campagne de communication
afin de proposer une offre clef en mains a nos clients. Par
exemple, le « covering » de bus en vilie, les grandes baches
sur les echataudages pendant les travaux, ou les affiches
géantes sur les fagades de cinémas multiplexes. C'est notre
cceur de métier. Nous avons construit une régie publicitaire
sur un réseau d'indépendants dans le cinéma et les trans-
ports bus

Quels sont vos principaux clients ?

Nous avons développé S5 grands secteurs d'activité en
réseau. Automobiles, Hotels, Montagne, Cinéma, Bus. Pour
chacun nous travaillons avec les grands acteurs du secteur.
Par exemple, les 15 principaux constructeurs dans le secteur
automobile (Mercedes, Citroén, Peugeot, Fiat, etc), pour
lesquels nous habillons les facades de concessions avec
des visuels de leurs nouveaux modeles. Pour les Hotels,
nous travaillons avec I'ensemble des marques du groupe
ACCOR (Ibis, mercure, Novotel, Sofitel, etc.) et les marques
du groupe Hotels du Louvre (Kyriads et Golden Tulip, par
exemples). Méme demarche dans le cinéma, nous travaillons
pour les grands groupes majors de cinéma US et Européens -
Universal, UGC, Paramount, Warner Bros, Studio Canal,
Pathe, Gaumont, etc...

Ou sont basées vos équipes ?

La spédificite de notre société, c'est qu'elle a été construite
sur e principe du « home working ». Chacun travaille de chez

Bus de Ia régie anglaise d’Hold on Productions!

10 tetwe a'information ¢u 1+ semesve 2016 - CALAD FINANCE

avec |'affichage grand format sur des espaces non conventionnels.

CA201 :<5M€ Effectif: 9

La sociéte est une participation du FIP Art de Vivre & Filiere Bois
et du Mandat de Gestion ISF Conseil Prive.

e.l Hold-On Productions!

Communication GRAND FORMAT

Hui depuis le 1« jour. Le chargé de production est & Nice, V'as-
sistante commerciale 8 Annecy, le manager des ventes UK a
Londres, le siége en région Rhone Alpes, et les prochains com-
merciaux seront probablement basés au Brésil, 3 Rio et aux
Etats-Unis & New York. J'ai toujours défendu lidée que tout
le monde pouvait travailler de n' importe ou, et ¢a marche |

Hors Europe, nous réaliserons une
campagne forte sur Copacabana
pendant les JO de Rio, en ao(t 2016

Quel est votre atout majeur face ala
concurrence ?

Je pense qUe NOus avons U NOus démarquer Car nous avons
basé notre développement sur l'espace publicitaire. Nous si-
gnons des contrats d'exclusivite sur les emplacements qui
intéressent nos clients, et nous les revendons habillés d'une
campagne de publicité. Ainsi nous avons décidé, il y a 5
ans, de ne plus nous battre sur le seul levier « prix » avec la
concurrence. Nous sommes donc les seuls a proposer un re-
seau Européen de bus par exemple, et c'est ce qui fait qu'au-
jourd’hui des agences du monde entier nous appellent, Pour
moi, I'avenir de la pub est dans I'espace

Quelle est votre politique de développement
en France et a I'export et vos projets pour
20162
Lesporless‘ouvreﬂtad\aquotsqu'mles pousse | et le
développement de demain est 3 'international. Le principe
est de signer une exdusivité dans le pays, ou le continent,
puis apporter avec nous, les expertises de tous les autres
Ainsi, nous disp de contrats p de
proposer des campagnes publicitaires dans 14 pays d'Europe
et 40 des plus importantes villes. A titre d‘exemple, nous
avons signé a coupe d'Europe dans toutes les willes ou ity
a des matchs. Hors Europe, nous réaliserons une campagne
forte sur Copacabana pendant les JO de Rio en 200t 2016.
Notre stratégie est de poursuivie notre adossement 3 de
grands partenaires frangais présents sur les 5 continents, et
partir avec eux a Ia conquéte des pays. Par exemple, nous
venons de signer un contrat de régie publicitaire a Londres
avec Ratp Dev jusqu’en 2020 pour une régie de 100 bus.
Notre prochaine étape © I Austraie !

——
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HOLD-ON PRODUCTIONS, participation de CALAO FINANCE

CALAO FINANCE annonce que sa participation HOLD-ON PRODUCTION! éciali

IANC nce « S | s I

la communication publicitaire grand format accélére le développement de sa rpé:?ea«lth:: :
en Europe continentale, de LONDRES & MOSCOU en passant par ROME

CALAO FINANCE annonce qu’HOLD-ON PRODUCTIONS ! spécialisée dans les solutions d'affi éri
ANCE ) F ! affichages extérieures grands
formats, participation de ses Fonds d'investissement, déploie sa régie « Bus » en Europe avec 40 villes réparti

e L3 pe avec plus de 40 villes réparties dans

HOLD-ON PRODUCTIONS, participation de CALAO FINANCE, est une PME fi dans laffichage grand
format sur des espac[es non conventionnels (cinémas, hétels, centre commerciaux, bus touristiques, etc .) et leur monétisation
La force de la société est notamment de transformer des supports inutilisés en de véritables espaces publicitaires ou de com-.
munication.

La société connait un _fort développement car les annonceurs abordent de plus en plus la communication de maniére globale
et pas uniquement digitale. En effet la communication dite classique est complémentaire de la communication digitale, les deux
recourant d’ailleurs a I'analyse des fameuses big data, car elles touchent le public d’'une maniere différente, complémentaire et
interactive.

Le déploiement européen de la régie « bus touristique » permet aux annonceurs de couvrir 'Europe avec un seul interlocuteur

Depuis 2008, avec notamment les bus touristiques « a impérial », la régie publicitaire bus d'HOLD-ON PRODUCTIONS !
couvre les principales villes francaises de PARIS, LYON, MARSEILLE, NICE, BORDEAUX, TOULOUSE, NANTES, AJACCIO
ou BASTIA. Ses clients annonceurs sont des grands comptes comme par exemple EUROPE 1, FRANCE BLEU, GUESS,
HARD ROCK CAFE, INTERSPORT, KIABI, KUONI, MINELLI, MSC CROISIERES , PARC ASTERIX, QUECHUA ou encore
UNIVERSAL.

Aujourd’hui, la régie publicitaire des Bus HOLD-ON PRODUCTIONS ! se déploie en Europe. C'est dorénavant une flotte de
350 bus répartis dans plus de 40 villes, au travers de 8 Pays d'Europe, 4 la disposition des qui peuvent I
communiquer avec un interlocuteur unique en capacité de réaliser des poses dans toute 'Europe.

HOLD-ON PRODUCTIONS ! propose maintenant ses services dans les villes de LONDRES, BARCELONE, MUNICH,
MOSCOU, ROME, MADRID, MILAN, DUBLIN, GENEVE, BERLIN, SEVILLE, MALAGA, HAMBOURG, COLOGNE, GRE-
NADE, FLORENCE et FRANCFORT.

Le spécialiste frangais de l'affichage grand format sur des espaces non conventionnels

Au c6té de sa régie « bus » HOLD-ON PRODUCTIONS ! dispose en France d’un réseau de plus de 50 cinémas indépendants
en régie exclusive (Pour le compte de UNIVERSAL, PARAMOUNT, GAUMONT, WARNER, PATHE...), des concessions auto-
mobiles (WVERCEDES, JEEP, FORD, CITROEN, PEUGEOT...) ou des fagades de boutiques et centres commerciaux (UNI-
BAIL, OMEGA, KLEPIERRE, KAPORAL, MORGAN...).

La société réalise aussi des habillages outdoor et indoor d’hétels (chaines IBIS et MER(_ZURE du GROUPE AC_COR) ou de
télécabines (notamment & CHAMONIX et MEGEVE). La surface d'affichage varie d'une dizaine a plusieurs centaines de m?.

A propos d'HOLD ON PRODUCTIONS !

La société, implantée en Rhone-Alpes, a été
fois en tant que journaliste chez TF1, France TV, M6 ou encore Paris Mat
Cartier. Le développement de la société bénéficie de Paccompagnement fi
de CALAO FINANCE.

Wwww.holdonproductions.com

fondée en 2008 par David BRUNEAU qui a évolué dans la communication a la
ch et également dans le marketing opérationnel chez
nancier et opérationnel des Fonds d'investissement

A propos de CALAO FINANCE

CALAO FINANCE est une société de gestion de capital investissement indépendante agréée par I'Autorité des Marches Finan-

ciers (FCPI, FIP, Conseil en investissement, FCPR/FPCI). Fondée et dirigée par Eric ?tAILLSZ,gSRt:ZI?;'fd? CEQBEIELN' 5
société réunit une équipe d'une vingtaine de professionnels d& e ai::?:s:csi;tés francaises, sur deusx Igr:n?i:
I as d' an )
érés par CALAO FINANCE participent au financement de pres diunstciial . pelg) ; !
Eniver:thémaﬁ TR F\)/ivre :t le luxe d'une part, les activités stratégiques et leff!cac!té engrqéthue qe I‘ gutre. _CALAO
FINANGE 3 Tae 1o Prix MORNINGSTAR "Emerging Manager Best Practices’ 2014 cateqore e bl a1

www.calaofinance.com
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'CALAO Finance investit dans Hold On Productions !

AOF - 15 mai 20

(AOF / Funds) - Calao Finance entre, via les fonds qu'il gére, au capital de la société fran-
gaise Hold On Productions !, spécialiste de I'affichage grand format et du street marketing
sur des espaces non conventionnels. Cette société propose des solutions d‘affichage
extérieur de supports de communication grand format et 1a monétisation d'espaces publi-
citaires combinant affichage de support et régie publicitaire. Sa force est notamment de
transformer des supports inutilisés ou atypiques en de véritables espaces publicitaires ou
de communication.

Implantée en région Rhéne-Alpes, Hold On Productions ! a été fondée 2008 par David Bru-
neau, qui a eu un parcours atypique, source de créativité évidente. Il a en effet évolué dans
la communication a la fois en tant que journaliste chez TF1, France TV, Mé ou encore
Paris-Match et également dans le marketing opérationnel chez Cartier International.

Hold On Productions ! se positionne sur l'affichage extérieur via quatre types principaux
de supports : les cinémas, les bus, les concessions automobiles, les fagades d'immeubles
et, depuis le début, 1a Montagne avec I'habillage des télécabines de différentes stations de
ski comme Chamonix et Megéve (Haute-Savoie).




'BOURSIER JEIT)

Calao Finance : sa participation Hold-on Productions !
se déploie de Londres a Moscou

(Boursier.com) — Calao Finance annonce
qu'Hold-on Productions ! spécialisée dans les
solutions d'affichages extérieures grands for-
mats, participation de ses Fonds d'investisse-
ment, déploie sa régie "Bus" en Europe avec
plus de 40 villes réparties dans 8 pays, soit
350 bus.

BOURSIER KT}

Hold-on Productions !, participation de Calao
Finance, est une PME francaise spécialisée
dans [l'affichage grand format sur des
espaces non conventionnels (cinémas,

hétels, centre commerciaux, bus touristiques, etc .) et Ieyr rponétisatign_. La force de la
société est notamment de transformer des supports inutilisés en de véritables espaces
publicitaires ou de communication.

Hold-on Productions ! propose maintenant ses services dans les \_lilles'd_e Londres, Barce-
lone, Munich, Moscou, Rome, Madrid, Milan, Dublin, Genéve, Berlin, Séville, Malaga, Ham-
bourg, Cologne, Grenade, Florence et Francfort.




LE

& le magazine de la communication par U'événement

EVENEMENTIEL

Créée il y a dix ans par David Bruneau,
Hold-On Productions! poursuit son
ascension a un rythme soutenu. Basee a
Sallanches, en Haute-Savoie, avec vue
sur le mont Blanc, la société spéciali-
sée dans laffichage publicitaire grand
format commercialisé sur les bus, les
fagades de cinéma et autres supports
de communication a démarré avec un
premier contrat en exclusivite avec
le principal autocariste de sa région
Trés vite, le concept de «fofal cove-
ring» («full wrap», en anglais), alors
peu développé en France, remporte
un franc succes auprés des annon-
ceurs (concessionnaires automobiles,
centres commerciaux...) et des stations
de ski (Chamonix, La Plagne...). Depuis
sa création, le chiffre d'affaires affiche
une croissance annuelle a deux chiffres
Avec une activité en pointe en 2016 avec
le marché du Louvre Hétels Group, qui
lui a confié I'habillage de 10 bus pour
promouvoir les hotels Golden Tulip
pendant les Jeux olympiques de Rio de
Janeiro et celui de 100 bus aux couleurs
des hotels Kyriad (dispositif dans dix
pays européens) pour le Championnat
d'Europe UEFA de football. Grace a ses
partenalires, I'entreprise intervient sur
toute la France et est présente dans 10
pays d'Europe (15 villes) et a Rio de Ja-
neiro (Brésil). Si Hold-On Productions!
acommencé avec les métiers de la pro-
duction grand formaf les six premiéres
années de son exercice, elle a effectué

PORTRAIT

Par Pascale Baziller
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DAVID BRUNEAU

FONDATEUR ET DIRIGEANT
DE HOLD-ON PRODUCTIONS!

Spécialisée dans Iaffichage publicitaire grand format, entreprise Hold-On Productions!, qui célebre cette année ses dix ans,
est en pleine ascension : une croissance a deux chiffres, un développement en Europe et  linternational et le lancement
d’un nouveau concept avec le groupe AccorHotels.

un virage dans sa sfratégie de dévelop-

pement il y a quatre ans. «Nousréalisons

aujourd'hui 86 % de notre chiffre d'affaires

en vendant de l'espace aux annonceurs

en signant des confrats d'exclusivifé avec

des aufocaristes et des propriétaires

dimmeubles pour exploiter des fagades,

explique David Bruneau, fondateur ef

dirigeant. La forte demande monire que

c'est un marché qui ouvre de belles pers-

pectives. A et effet, nouslangons un nou-

veau projet avec le groupe AccorHotels,

propriétaire de 900 bafiments en France ef
4000 dans le monde. Le principe repose

sur [habillage du pignon des hotels du

groupe avec des baches événementielles
vendues a des annonceurs. Le premier
contrata été signé aveclarégie d'lbis pour
le site i-run.fr, parfenaire du Run in Lyon
(marathon) qui se déroulera le 1 octobre
prochain. Une bache de 140 m? & limage
di-run.fr habillera pendant un mois le pi-
gnon de Ihofel Ibis & Lyon. Nous avons
également signé avec de nouveaux hotels
dans plusieurs métropoles frangaises. »
L'enfreprise travaille également sur
d'autres projefs, parmi lesquels un par-
tenariat d'échanges croises avec un des
leaders américains du tofal covering et
le développement du marché & Mexico
(Mexique). En parallele, elle se prépare
pour la Coupe du monde de football
2018, qui se déroulera en Russie (du 14
juin au 15 juillet 2018). Une flotte de 50
véhicules sillonnera les villes hotes qui
accueilleront les mafchs.
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Mail: david@holdonproductions.com
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